
















Das Schweizer Immobilien Magazin

Im letzten Jahrhundert, genau im September 
1994, erschien die erste Ausgabe des unab-
hängigen Monatsmagazins IMMOBILIEN 
Business. Das war zu einer Zeit, als Brasilien 
Fussballweltmeister wurde und Michael 
Schumacher erster deutscher Formel-1-
Weltmeister. Erklärtes Ziel war es, «exklusi-
ve Informationen für die Bauwirtschaft und 
Liegenschaftsbranche» zu bieten. Die 
Zeitschrift sollte zur eigentlichen Plattform 
für wirtschaftpolitische Zusammenhänge der 
Branche werden. 
Das Business-Kind hat sich entwickelt: 
IMMOBILIEN  Business wurde zum 
Seismografen der Immobilienszene, Chronist 

wichtiger Projekte und Entwicklungen der 
Bau- und Immobilienbranche, Beobachter 
der Märkte weltweit und zum Spiegel der 
Zeit – in urbaner, architektonischer, bauli-
cher Hinsicht.
Das Magazin erlebte turbulente Zeiten. Vor 
zehn Jahren war es auf 24 Seiten ge-
schrumpft, Man hatte wohl den eigentlichen 
Fokus aus den Augen verloren. So war bei-
spielsweise im Mai 1999 die steigende 
Kriminalität in den Innenstädten ein Thema. 
Die Erkenntnis: «Die Behörden vermögen 
das Problem nicht zu lösen.» Das kommt 
einem doch bekannt vor. Sicherheit ist nach 
wie ein Thema, aber in einem anderen 

Rahmen, einem anderen Umfeld. 
Mit der Doppelnummer Dezember/Januar 
2006/07 hat das Magazin einen Rekord auf-
gestellt – mit einem Umfang von 140 Seiten.
Ab 2008 bekam IMMOBILIEN Business ein 
anderes Gesicht. Dem Bereich Finanzen und 
Investment wurde ein stärkeres Gewicht bei-
gemessen. Im Sommer 2007 hatte Dominique 
Hiltbrunner das Magazin übernommen – als 
Verleger, Herausgeber und Hauptaktionär. 
Seither hat sich das Schweizer Immobilien 
Magazin ständig weiterentwickelt, findet 
Anerkennung in Fachkreisen und der 
Branche.Die Immobilie hat ein Gesicht: das 
IMMOBILIEN Business.
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Immobilien & Business Verlags AG

Wirtschaft aus einer Hand 
Wir konzentrieren uns auf ein attraktives  
Zielpublikum im Wirtschaftsbereich und bie-
ten mit unseren drei Titeln eine fachgerechte 
Ansprache an die interessante Gruppe der 
Wirtschaftsentscheider. Wir erreichen Top-
Leader und Top-Leaderinnen in Ent-
scheidungspositionen, international tätige 

Geschäftsführer und Entscheider der Immo-
bilien- und Finanzwirtschaft. Sie bilden die 
Kernzielgruppe. Sie erreichen mit dem 
Immobilien & Business Verlag die Entschei-
dungsträger in einem qualifizierten und  
spannenden journalistischen Umfeld. Indem 
Sie diese drei Titel gezielt kombieren oder mit 
einer übergreifenden Kampagne planen,  

erreichen Sie ohne Streuverlust und mit opti-
miertem Werbeaufwand Ihr anvisiertes Ziel-
publikum. Sie können damit bei einem genau 
definiertem Segment aus der Wirtschaft einen 
effizienten Werbedruck erzeugen. Zusätzlich 
bieten wir Ihnen gerne in den jeweiligen 
Zielgruppen crossmediale Möglichkeiten an 
wie Events und Onlinewerbung.

Wir stellen Ihnen gerne eine individuelle 
Offerte über alle Titel übergreifend zusammen. 
Kontaktieren Sie dafür bitte Dominique 
Hiltbrunner. ����������� � �����������

Immobilien Business
Das Schweizer 
Immobilien-Magazin.
immobilienbusiness.ch

Immobiliengespräch

SWISS Business
Das englischsprachige 
Wirtschaftsmagazin
swissbusinessweb.ch

WOMEN IN Business
Das Schweizer Wirtschafts-
magazin für die Frau.
womeninbusiness.ch

Women’s Talk

WEITERE PRODUKTE

Who is Who der Immobilienwirtschaft
Verifizierte Personal- und Unternehmensdaten 
der wichtigsten Unternehmen im Immobilien-
bereich.

Schweizer Immobilienbrief
Das e-Magazin bringt exklusive Hintergrund-
berichte über die in- und ausländische Immo-
bilienszene und über Investoren.

Swiss Congress and Incentiv Travel Guide
Der einmal im Jahr publizierte Guide für die 
wichtigsten Events- und Kongressstandorte 
der Schweiz.

Bauen & Wohnen
Das Schweizer Magazin über den Baumarkt, 
Wohntrends, Design und Lifestyle.



Allgemeine Angaben

technische angaben
Heftformat 	 210 x 297 mm
Satzspiegel	 182 x 254 mm 
		  (oben: 24 mm, unten: 19 mm, 
		  innen: 16 mm, aussen: 12 mm)
Randangeschnitten	 plus 3 mm Beschnitt
Druckverfahren	O ffset
Papier/Umschlag/Raster	 weiss matt, gestrichen/60er
Papier/Inhalt/Raster	 weiss matt, gestrichen/60er
Farben	 nur Europa-Skalafarben (cmyk) möglich
Buntfarben	 nur umgewandelt in Skalafarben 

Acrobat-PDF-Dokument	 • PDF-X-Ready
		  • High-End-PDF
		  – 4-farbig (cmyk)
		  – Bilder/Logos: Qualität mind. 300 dpi
		  – Schriften einbinden

Mehrkosten	 Bei Anlieferung nicht konformer 	
		  Druckunterlagen werden anfallende 	
		  Kosten zu Fr. 140.– pro Stunde 
		  verrechnet.

Druckunterlagen/Daten	 E-Mail: daten@immobilienbusiness.ch

Druck 	 Kliemo Printing
		  Hütte 53
		  B-4700 Eupen
		  www.kliemo.be

WEITERE angaben
Jahrgang:	 16. Jahrgang
Erscheinungsweise:	 monatlich
Beraterkomission:	 10%

Einzelheftpreis:	 Fr. 12.–

Abonnemente:	
Immobilien Business	 Laufzeit	 Schweiz	 Ausland
		  2 Jahre	 Fr. 220.–	 Fr. 	340.–
		  1 Jahr	 Fr. 	120.–	 Fr. 	180.–
		  Probeabo	 Fr. 	 30.–	 Fr. 	 45.–

Schweizer Immobilienbrief 	 Laufzeit	 Schweiz	 Ausland
(als Zeitung)	 1 Jahre	 Fr. 	145.–	 Fr. 190.–

Preise inkl. Mwst.

Q-PUBLIKATION
IMMOBILIEN Business wurde vom Verband SCHWEIZER PRESSE 
für das Jahr 2008 mit dem Gütesiegel «Q-Publikation» 
ausgezeichnet.

Publikationen der Fach- und Spezialpresse mit geprüfter Qualität
Die Publikationen der Fach- und Spezialpresse erfüllen im professio-
nellen Umfeld wichtige Funktionen als Informations-, Kommuni-
kations- und Werbemedien. Dank ihrer inhaltlichen Fokussierung auf 
Fach- und Themenbereiche, ihrer redaktionellen Kom-
petenz und Glaubwürdigkeit und ihrer Rolle als Meinungs-
führer mit hoher Leserbindung sind sie wichtiges Binde-
glied zwischen den Teilnehmern ihres spezifischen Marktes.

Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB)

Auftragserteilung/Auftragsänderungen Aufgabe, Änderung oder 
Sistierung von Inseraten erbitten wir schriftlich.

Auftragsbestätigung Auftragsbestätigungen werden nur auf 
Verlangen verschickt.

Veröffentlichung von Anzeigen Für den Inhalt einer Anzeige ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Er hat für allfällige Ansprüche gegen-
über dem Verlag einzustehen. Der Verlag behält sich das Recht vor, 
die Veröffentlichung von Anzeigen abzulehnen, laufende Anzeigen zu 
sistieren oder Änderungen zu verlangen. Textanzeigen müssen sich in 
Layout, Schrift und Schriftgrad vom redaktionellen Teil unterschei-
den. Das Zeitungssignet und dessen Schriftform dürfen nicht verwen-
det werden. Alle Anzeigen können vom Verlag durch die Überschrift 
«Anzeige» oder «Promotion» deutlich als solche gekennzeichnet  
werden.

Platzierungen Platzierungen werden als Wunsch, nicht aber als 
Bedingung entgegengenommen (zuschlagspflichtige Platzierungen 
ausgenommen).

Verschiebungsrecht Die Verschiebung von Anzeigen um eine 
Ausgabe müssen wir uns aus technischen Gründen, auch ohne 
Rücksprache mit dem Auftraggeber, vorbehalten.

Tarifänderungen Tarifänderungen bleiben vorbehalten und treten 
auch für laufende Aufräge sofort in Kraft. Alle Anzeigenpreise exkl. 
Mwst. Preise in Euro zum aktuellen Tagespreis.

Rabattvereinbarungen Seiten- und Malabschlüsse gelten für die 
Dauer eines Jahres und nur für einen einzigen Auftraggeber. Sie sind 
für die ganze Vertragsdauer verbindlich.

Technische Mängel Für Anzeigen, die infolge fehlender oder unge-
eigneter Druckunterlagen nicht einwandfrei erscheinen, kann keine 
Haftung übernommen werden. Bei Buntfarben muss ein farbverbind-
licher Abzug rechtzeitig abgegeben werden. Eine angemessene 
Toleranz in der Farbnuance bleibt vorbehalten. Anspruch auf Ersatz 
oder Preisnachlass besteht nur dann, wenn die Anzeige durch grosse 
Mängel in der technischen Wiedergabe ihre Werbewirkung einbüsst.

Reklamationen Reklamationen werden nur innerhalb von 10 Tagen 
nach Rechnungsstellung angenommen.

Haftungsausschluss Der redaktionelle Inhalt stellt weder ein 
Angebot noch eine Aufforderung zum Abschluss einer Finanz-
transaktion dar und entbindet den Leser nicht von seiner 
eigenen Beurteilung.

Zahlungsfrist 14 Tage nach Erhalt der Rechnung, ohne Skonto. 
Müssen Rechnungsbeträge auf dem Zwangsvollstreckungsweg geltend 
gemacht werden, tritt jede Rabatt- und Kommissionsvereinbarung 
ausser Kraft.

Anwendbarkeit Die Insertionsaufträge basieren auf dem vom Verlag 
herausgegebenen Tarif. Die Insertionsbestimmungen sind für alle 
Aufträge verbindlich.

Gerichtsstand Gerichtsstand und Erfüllungsort ist Zürich.


