




















Veranstaltungen

SCHWEIZER IMMOBILIENGESPRACHE Die Immobiliengespriche finden achtmal im Jahr statt. Fachspezialisten
Die Eventreihe Schweizer Immobiliengespriche bietet interessierten | halten Vortrige, diskutieren auf dem Podium und beantworten Fragen

Teilnehmern eine Plattform, welche sich aktuellen, spezifisch aus- | zur behandelten Thematik.
gewihlten Themen aus der Immobilienwirtschaft widmet.

VERANSTALTUNGSDATEN SPONSORING

Monat Datum Monat Datum Sponsoringbeitrag
Februar Do 16.02.12 August Do 16.08.12 Themensponsor Fr. 3500.—
Mirz Do 15.03.12 September Do 19.09.12 Apérosponsor Fr. 3000.—
Mai Do 24.05.12 Oktober Do 11.10.12 Jahressponsor Fr. 24 000.—
Juni Do 14.06.12 November Do 15.11.12

Themen und Referenten finden Sie jeweils aktuell vier Wochen vor dem Anlass auf der Webseite:
www.immobilienbusiness.ch/veranstaltungen/

Einzeleintritt Fr. 80.—
Jahrespass (8 Eintritte) Fr. 560.— (anstatt 640.-)
Jahrespass inkl. Jahresabo Fr. 640.— (anstatt 780.-)

Alle Preise exkl. Mwst. Preise in Euro
zum aktuellen Tageskurs.

IMPRESSIONEN




Who is Who

Die Publikation WHO IS WHO DER SCHWEIZER IMMOBILIEN-
WIRTSCHAFT bietet einen kostenfreien Grundeintrag, der im Buch,
auf CD-ROM und im Internet verdffentlicht wird. Der Eintrag inklu-
sive Seitenverweis erscheint sowohl im Branchenteil als auch im
Regionalteil — gegliedert nach Postleitzahlen — sowie im alphabeti-

schen Namensregister. Damit nutzen Sie simtliche Vorteile der klassi-

schen und der neuen Medien fiir erfolgreiche Geschiftskontakte!
Optional kénnen Sie werbliche Zusitze wie Firmenlogo, Link zur
eigenen Homepage und Unternehmensportrit nutzen.

IHR VORTEIL

Alle Eintrage mit Werbezusitzen sind in einer frei zuginglichen
Internet-Datenbank abrufbar!

WERBLICHE ZUSATZE

Logo Fr. 280.-
WHO ISWHO Portrait Fr. 350.-
R e ENWIRTSCHAFT Link Fr. 150.—
ANZEIGEN
1/1-Seite Fr. 6900.—
1/2-Seite Fr. 4500.—-
1/4-Seite Fr. 2200.—
2. US Fr. 8300.-
3.US Fr. 7900.—
3.US Fr. 8900.—-
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Medienkombi

IMMOBILIEN
BUSINESS

Die Kombination aus Anzeigen im Magazin IMMOBILIEN
Business, Online-Werbung auf www.immobilienbusiness.ch und
Anzeigen im IMMOBILIEN Business Who is Who ermdglicht es,
die Zielgruppe medial anzusprechen und dabei unterschiedliche
Nutzerverhalten zu bedienen. Im Rahmen der Medienkombi
werden die genannten Medien gemeinsam rabattiert, wobei die
Malstaffel zugrunde gelegt wird.

RABATTE
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten = 1 Insertionsjahr
(Beginn mit Erscheinen der ersten Anzeige)

MALSTAFFEL
3 mal (5%) / 6 mal (10 %) / 9 mal (15 %) 11 mal (20 %)

Bei Bannerwerbung auf www.immobilienbusiness.ch entspricht 1
Schaltung der vollen Laufzeit von 4 Wochen. Die Medienkombi gilt
nicht fir Banner im Newsletter.

BUCH

Das Buch liefert alle Vorziige eines komfortablen Nachschlagewerkes
und bildet damit die optimale Grundlage fiir eine schnelle und
unkomplizierte Personen- und Unternehmensrecherche.

CD-ROM

Die CD-ROM bietet den direkten Zugriff auf die Daten per
Suchoption nach Volltext, Branchen, Unternehmen, Namen und
Mitarbeiterzahlen. Zusitzlich profitieren Sie von umfangreichen
Moglichkeiten der Weiterverarbeitung (zum Beispiel fiir Serienbriefe
oder Telefonlisten).

INTERNET

Dariiber hinaus hat jeder Kiufer des Buches oder der CD-ROM
Zugriff auf die WHO IS WHO-Datenbank im Internet. Alle Eintrige
werden hier aktualisiert und erméoglichen ({iber den optionalen
Homepage-Link) den Abruf zusitzlicher Informationen. Alle Kiufer
der CD-ROM erhalten ein gesondertes Zugriffsrecht auf die

WHO IS WHO-Datenbank, das den Export der Online-Daten zur

individuellen Weiterverarbeitung ermoglicht!

BEISPIEL PREISBERECHNUNG

Medium Format Masse Preis
IB-Magazin 1/1, 4¢ 205x275 mm*  Fr. 6900.—
Online Skyscraper 160 x 600 pixel ~ Fr. 2500.—
Who is Who 1/1, 4c 205x275 mm*  Fr. 6900.—
Paketpreis: Fr. 16300.—
Rabatt 15 %: Fr. 2445.-
Gesamt: Fr. 13855.—

Alle Preise exkl. Mwst. Preise in Euro zum aktuellen Tageskurs.

*randangeschnitten (plus 3 mm Beschnitt)



Allgemeine Angaben

TECHNISCHE ANGABEN

Heftformat 205x275 mm
Satzspiegel 179x240 mm

(oben: 17 mm, unten: 18 mm,

innen: 14 mm, aussen: 10 mm)
Randangeschnitten plus 3 mm Beschnitt
Druckverfahren Offset
Papier/Umschlag/Raster weiss matt, gestrichen/60er
Papier/Inhalt/Raster weiss matt, gestrichen/60er
Farben nur Europa-Skalafarben (cmyk) moglich
Buntfarben nur umgewandelt in Skalafarben

Acrobat-PDF-Dokument - PDF-X-Ready
- High-End-PDF
— 4-farbig (cmyk)
- Bilder/Logos: Qualitit mind. 300 dpi
— Schriften einbinden
Mehrkosten Bei Anlieferung nicht konformer
Druckunterlagen werden anfallende
Kosten zu Fr. 150.— pro Stunde
verrechnet.

Druckunterlagen/Daten E-Mail: immobilienbusiness@ibverlag.ch

Druck Kliemo Printing
Hitte 53
B-4700 Eupen
www.kliemo.be

WEITERE ANGABEN

Jahrgang: 17. Jahrgang

Erscheinungsweise: monatlich (11 Ausgaben)

Beraterkomission: 10%

Einzelheftpreis: Fr. 13.—-

Abonnemente:

Immobilien Business Laufzeit Schweiz Ausland
2 Jahre Fr. 270.—  Fr. 410.—-
1 Jahr Fr. 140.-  Fr. 210.—-
Probeabo  Fr. 35- Fr. 55—

Schweizer Immobilienbrief Laufzeit Schweiz Ausland

(als Zeitung) 1 Jahre Fr. 145~  Fr. 190.—

Studenten 30% Rabatt / Preise inkl. Mwst.

8-PUBLIKATION

IMMOBILIEN Business wurde vom Verband SCHWEIZER PRESSE
fiir das Jahr 2012 mit dem Giitesiegel «Q-Publikation»
ausgezeichnet.

Publikationen der Fach- und Spezialpresse mit gepriifter Qualitit
Die Publikationen der Fach- und Spezialpresse erfillen im
professionellen Umfeld wichtige Funktionen als Informations-,
Kommunikations- und Werbemedien. Dank ihrer inhaltlichen
Fokussierung auf Fach- und Themenbereiche, ihrer
redaktionellen Kompetenz und Glaubwiirdigkeit und ihrer
Rolle als Meinungsfiithrer mit hoher Leserbindung sind

sie wichtiges Bindeglied zwischen den Teilnehmern ihres
spezifischen Marktes.

Publikation

Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB)

Auftragserteilung/Auftragsinderungen Aufgabe, Anderung oder
Sistierung von Inseraten erbitten wir schriftlich.

Auftragsbestitigung Auftragsbestitigungen werden nur auf
Verlangen verschickt.

Verosffentlichung von Anzeigen Fiir den Inhalt einer Anzeige ist der
Auftraggeber verantwortlich. Er hat fiir allfillige Anspriiche gegen-
iiber dem Verlag einzustehen. Der Verlag behilt sich das Recht vor,
die Veroffentlichung von Anzeigen abzulehnen, laufende Anzeigen zu
sistieren oder Anderungen zu verlangen. Textanzeigen miissen sich in
Layout, Schrift und Schriftgrad vom redaktionellen Teil unterschei-
den. Das Zeitungssignet und dessen Schriftform diirfen nicht verwen-
det werden. Alle Anzeigen kénnen vom Verlag durch die Uberschrift
«Anzeige» oder «Promotion» deutlich als solche gekennzeichnet
werden.

Platzierungen Platzierungen werden als Wunsch, nicht aber als
Bedingung entgegengenommen (zuschlagspflichtige Platzierungen
ausgenommen).

Verschiebungsrecht Die Verschiebung von Anzeigen um eine
Ausgabe miissen wir uns aus technischen Griinden, auch ohne
Riicksprache mit dem Auftraggeber, vorbehalten.

Tarifinderungen Tarifinderungen bleiben vorbehalten und treten
auch fiir laufende Aufrige sofort in Kraft. Alle Anzeigenpreise exkl.
Mwst. Preise in Euro zum aktuellen Tagespreis.

Rabattvereinbarungen Seiten- und Malabschlisse gelten fur die
Dauer eines Jahres und nur fiir einen einzigen Auftraggeber. Sie sind
fur die ganze Vertragsdauer verbindlich.

Technische Mingel Fiir Anzeigen, die infolge fehlender oder unge-
eigneter Druckunterlagen nicht einwandfrei erscheinen, kann keine
Haftung iibernommen werden. Bei Buntfarben muss ein farbverbind-
licher Abzug rechtzeitig abgegeben werden. Eine angemessene
Toleranz in der Farbnuance bleibt vorbehalten. Anspruch auf Ersatz
oder Preisnachlass besteht nur dann, wenn die Anzeige durch grosse
Mingel in der technischen Wiedergabe ihre Werbewirkung einbiisst.

Reklamationen Reklamationen werden innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsstellung angenommen.

Haftungsausschluss Der redaktionelle Inhalt stellt weder ein
Angebot noch eine Aufforderung zum Abschluss einer Finanz-
transaktion dar und entbindet den Leser nicht von seiner
eigenen Beurteilung.

Zahlungsfrist 14 Tage nach Erhalt der Rechnung, ohne Skonto.
Miissen Rechnungsbetrige auf dem Zwangsvollstreckungsweg geltend
gemacht werden, tritt jede Rabatt- und Kommissionsvereinbarung
ausser Kraft.

Anwendbarkeit Die Insertionsauftrige basieren auf dem vom Verlag
herausgegebenen Tarif. Die Insertionsbestimmungen sind fiir alle

Auftrige verbindlich.

Gerichtsstand Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Ziirich.



